Het succesverhaal van ‘Voor jou!

Willy Wildenborg ontwikkelde in 2006 samen met zijn broer Michel het chocolade-
cadeauconcept ‘Voor jou!’, Inmiddels zijn de doosjes met speciale vormpjes chocolade
én met een specifieke boodschap op de verpakking bij ongeveer 2500 verkooppunten
in Nederland te krijgen. Daarnaast kunnen mensen via internet hun bestelling plaat-
sen. “Onze doelstelling is dat ‘Voor jou!” binnen drie tot vijf jaar een speler van formaat
wordt die kan concurreren met de grote merken in de Nederlandse chocolademarkt,
want die 1s niet erg vernieuwend en erg behoudend”, klinkt het uit de mond van

Wildenborg.

[m 2006 was de man wit Oldenzaal aanwezig op een verlaardag en
de jarige kreeq een doosje Merci cadeau. “Natwurdijk zijn de cho-
calaatjes van dit merk lekker, is het erg bekend en de verpakking
biest fraai. maar na tien keer hatzelfde doosje Merci t2 hebben ge-
kregen, gaak de gein e naar mijn mening 2en beetje af, Mijn brosr
e ikeell vanden in Teder geval dat dit beter, origineler en per-
sopnlijker kon. Samen hebben we losn een concept anbwikceld dat
sterker aan de cadeauwansan veldoet dan de andere merken dat
doen. Daarbij ontwikkelden we ook 2en strategie en een plan van
aanpak. Dat was zo rend eind 2006, begin 2007

Duidelijk en helder

De brosrs kozen voor de merknaam Voor jou!'. Wildenborg: “Maar
pnae mening kan het bijna niet persoonlijker. Yarder is de naam
|=kker kort, |:qu:-E'Ii_'|k en hesder, We beslaben dus de meronaam die
op een moobe, stijlvelle manier i3 geschreven, te laten registeren”
Sinds maart 2008 is Michel Wildenborg niet mesr actief vooar Yoar
jou! Willy: “Michel kreeg het aanbod om commarciesl directeur
) de Iuivelhoewe te worden, Hij heeft het moeilijk gehad bij het
mereEn vin gen Beshissing maar kan deze sanbieding uiteindelijk
miet laten schisten.”

Het als broer Michel, heef; Willy (4] een jarenlange staat van
dignst in de feodsector. “Ik ben na mijn studie eerst lange tijd
werkzaam geweest bij Johma salades in allerlei marketing 2n sales
functies, Daarna ben ik verkast naar kippraducent Friki, waar ik
lange tijd commaerciee] directaur ben geweest, Yervalgens maakte
ik een vitstapje buiten food naar Nederlands groatite aanbieder
wan bedrijfskleding, EHCO-KLH WY, Daar droeg ik de algehele ver-
antwoardelijkheid als algemsen divectewr, Eind 2002 ben woar me
relf begonnen met consultancy, sinds 2006 pok met Voor jou!”
chocedade dat mu tech wel de mepste tijd en engrgie waagt -
Loncept

De ondernemer warbelt verde

ower het concept en het merk

waarvan Yoor jou® B.V. de be-

denker &0 sgenaar 15, “De doos-

1 chacalade van Voo jau!” mje

gevuld met heerlijke Belgische

chooolade, verpakt met &en [ =

ginele boodschap woor de diver-

se, verschillende vaak feestelijke

codesumomenten, De verpak

kingen ontwikkelen wi) relf en

maeten altijd maak en Feesteli]k

ogen. We mfijn wermieuwend met

gen knipoogie. In eerste instan-

tie was het concept bedoeld voos

het aut-cif-home kanaal. Yaar dit Jaar he hben we plannen een cor
CRpL woor Supermarkten te antwikkelen, Maar voordat we hiertoe

awergaan, willan we alles goed duidelijk in kaart hebben. Wij willen
nameli|« hoe dan eok voorkamen dat de doosjes chocalade tegen
te lage prijren verkocht casn warden.

Assortiment

In de |oop wan vorig faar wend het concept eigenlijk pas cht op de
markt gebracht. Het product was in eesste instantie te koep in vijf
varianten: Bacankt!. Proost! Proficiat!, epn Opkikkertje! en Lache-
bekpus! Sindwdivn is we een aantal werbaterir gen in de -.'L"palu:inn;
.1.1||!:|i:~|:-r.'|rh|: De laatste innowaties .g'u_f1' o T:,.pin_'nl_ Dutca! en
fen lekker Boeketie! Yoar (aw!” bestaat qu wi elf vaste varanten.
Daarpaast zijn er een $Tuk af 2even in-out varanten die alleen rond
bijvcorbeeld feestdagen en Valentijnsdag te koeop zijn.

Woor jou!” is nu onder andere te koop bij de waranhuizen van VAD,
YUY winkels, D& Drogisten, Esso tankstations, vele andere pomp-
stations, riekerfuisshops, Center Parc Winkels, Frimera en andere
tahak- em gemakswinkels, bakkerijen, de hilalen van de Free Secord
shop, zoetwarenpeciaalzaken en tiincentra, “De pmaromzet nadert
da ddn miljoen surn”, wertelt sen enthousiaste Wildenbarg.

Werkwijze

De chocolaatjes warden in chocaladefabrieken in Hecerland speci-
aal en eaclusief woor het bedrijf gemaakt. Willy: “Namen van deze
leverangiers noem ik liever niget, maar de contacten zijn erg goed
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Woor jou... 0 maar! Woor joa. . extra vianiestjes!

Werkwijze
De chcolaatjes warden in chocoladefabrieken in Hecerland speci-

aal en euclusief waor het hedrijf gemaakt. Willy: "Mamen wan daze
leverandiers ncam ik ligwer miet, maar de contacten 2ijn eng goed

hoor, Deze chocoladefabrieken

praduceren aok m het groot

viar winkelbedrijven als De 8if-

enkof en Jamin. In elk doosje

van ¥oor jou! wordt handerd

gram chocolade wan Belgische

Callebaut kwaliteit verpaki,

Chacolade van een bop kwaliteit

en dus heel erg lekker. Hat ver-

pakken wan de chocolade vinde

plaats via derden en dat geldt

opk woar de distributie die van-

uit opslagleodsen in Enkhwizen

plaatsyindt. Werschillende Ne-

derlandse leveranciers zoals Lek-

kerland, Ringers, Foox, Groeneveld, Hades, wan Dk en Wisser zijn
onre partners, Rechistreeks leveren aan winks|hedrijven doen wij
rilet veelvuldig. Zelf nemen wij op het hoofdkantaor higr in Olden-
raal de verkoop, mareeting, planning en het oreatieve traject woor
Gnae rekenimg, Naast mij 55 es hber 2en creatieve man en een ver-
koper actief, We zijn nog op e naar een tweede verkoger en een
dame die een groot deel van de administratie voor haar rekening
gaat nemen.”

Potentieel

Valgens ‘Wildenbarg heeft het cancept reker patertie voor de toe-
komst. “Wij zijn er dan ook erg blij mee dat ans chacolade ca-
deaucarcept in korte tijd zeer goed & ontvamgen en blijven berig
met inngveren en expanderen. In Nederdand gaan we de komende
jaren werken san een wersterking van het concept hinnen out-of-
hame door de uithoww van distributie, het op de markk brengen
wan niewse varianten, het doen van promoties en het aanbrengen
wan werbeteringen in het concept. Yerder zijn er plannan am het
concept in landen als Duitsland en de UK te lanceren. Homenteel
exporteren wij al naar Yiagndergn, Lewk om te vertellon is daar-
naast dat bedrijven gebruik kunnen maken van anze Special Ma-
menl Service, Die [5 vasial op de zakelijke markt gericht en heeft
als doel om persongel en relaties van bedrijwen te blijeen boeien
en te binder. Wij helpen bedrijven om in te spelen op specifieke
momenten door het perseneel en relaties een cadeautje mes een
persoonlijke beodschap aan te bieden.”
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